Note a margine del progetto
architettonico di illuminazione
dell’albergo. Una conversazione con

Maurizio Rossi, lighting designer.

bbiamo conversato
con Maurizio Rossi,
architetto, lighting
designer e membro
dell'International
Association of Lighting
Designers (IALD), a
proposito di illumina-
zione degli alberghi ed
in particolare i quella che egli defini-
<ce “illuminazione architettonica”. 11
punto di partenza & ancora una volta
assai conereto: la ciod

gli effetti. Nella conversazione che
segue, Maurizio Rossi spiega con
chiarezza la particolare natura del suo
lavoro, i “vischi”, i esiti sulla riuscita
o meno di un albergo; non poche sono
anche le indicazioni conerete che
emergono dal discorso, certamente
utili a quanti, albergatori e non, vor-
ranno avvicinarsi al tema della luce,
dandogli tutta la considerazione che
merita.

che la progettazione di un albery
101 pud essere un vuoto es
sl

o
ico, ma la vicerca dellimpiego
ottimale di tutti quei mezzi interpre-
tativi capaci di rendere lalbergo
u

ROSSI: una preme
Nel nostro paese in architettura, sia
esterna che interna, la progettazione
dellilluminazione viene quasi sempre
sviluppata dalle ditte che producono
le apparecchiature, da coloro che

attivita

va”. Tra questi, ovviamente, la luce.
Detto questo, resta da sottolineare la
peculiarita e Timportanza di una pro-
fessione, quella del lighting designer,
da noi ancora non sufficientemente
considerata allatto della progettazio-
ne dello spazio alberghiero. Sappiamo
invece, e la lunga esperienza interna-
zionale di Rossi lo testimonia ampia-
mente, altrove essere assolutamente
naturale che nel team di progettazio-
ne di grandi iniziative alberghiere
entri a pieno titolo I figura
dell”esperto” della luce. Non relegato
a svolgere un ruolo eminentemente
teenico; piuttosto progettista a tutti

devono curare I 0 nel
migliore dei casi e spesso di malavo-
glia, da avchitetti e da arredatori che,
non per propria colpa, mancano della
cultura specifiea. Progettave Tillumi-
nazione architettonica esterna, inter-

“Esistono apparecchiature fatte per
essere viste, che chiameremo
decorative, e apparecchiature per

vedere, che chiameremo
architettoniche”.

na, paesaggistica od altra, significa
lizzave da numerose angolazioni
(B i e bt cromatica,
storica, psicologica, economica,
gestionale ece) le specifiche funziont
delPambiente studiato e cercare di
soddisfarle nel modo piti opportuno
con i mezzi tecnici offerti dal mercato
0, se necessario, progettando qualeo-
sa di specifico. Secondo la metodolo-
gia dellilluminazione avchitettonica, i
colore, la distribuzione, la potenza,
ece. della luce emessa, sonole priorita
progettuali, in base alle quali viene
effettuata la selezione dell'apparec-

o dilluminazione, schematizzando:
Papparecchio non viene scelto per
come appare ma in funzione della luce
che emette, secondariamente si cor
dera la sua estetica. Questo Eeiche
diametralmente opposto a quello che
ha reso ltalia un paese produttore
di splendide lampade “disegnate”
dove, le eccezioni confermano la
regola, I'apparenza
dell'oggetto & di pri-
maria importanza e
Villuminazione che
esso produce, un fat-
tore secondario quasi
accidentale.
Paradossalmente, illu-
minare appare come
un problema limitato,
quasi esclusivamente,




Alberghi di Suite.
Immagini del nuovo
Holiday Inn.

Albergh
Immagin del nuovo.
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Napoli.

alla scelta formale degli apparecchi da
usare e poiché tutti abbiamo buon
gusto (si & mai sentito nessuno con-
fessare il suo cattivo gusto?) illumina-
re & semplice.

Questa &, purtroppo, la metodologia
quasi sempre seguita in Italia, non
solo per I progettazione dellilluni-
nazione di una villa od altro, ma anche
per quella di un grande albergo.
Lunico intervento pseudoprogettua-
le, molto enfatizzato da numerosi spe-
cialisti del settore, si limita al calcolo
della quantita di uce (Lux), cert;
mente importante, ma nella maggi
ranza delle pmgettazlom alberghiere
non cruciale, anz disastroso se male
interpretato.

SUITE Prima di eseguire un qualsia-
si progetto di illuminazione occorre
sempre chiedersi che cosa si debba
illuminare e come. Le risposte, nel
caso dellalbergo in particolare, non
appaiono mai scontate.

ROSSI Cib premesso, e affrontando
dunque 1o specifico, lalbergo &
un‘azienda che vende servizi e come
tale deve produrre utili attraverso
T'uso ottimale dei suoi mezzi; i suoi
mezzi sono gl spazi pubblici trstora

i, coffee shops, bay, piscine, giardi
ni..) e gli spazi che definirei privati
(stanze, suites..). Aggiungo che negli

anni, Valbergo, pitt0 meno grande, pit
0 meno lussuoso, si & generalmente
evoluto, dalla semplice offerta di un
letto o di un pasto a vero e proprio
centro ricreativo e di lavoro, con
unfenorme offerta dei pid svaviat ser-
vizi alla clientela. Per illuminare

prevede debba usufruire di questi
spazi. Bsemplificando, un ristorante
americano, qualsiasi sia il suo aredo,
per motivi culturali ha un livello di
illuminazione molto inferiore ad un
suo equivalente italiano; ancora, illu-
minare “bene” gli ambienti i un
albergo a Las Vegas non & equivalen-

te a illuminave “bene” gli ambienti di
un albergo a Madrid. Anche se, occor-
ve dirlo, le grandi catene alberghiere,
per vari motivi, tendono ad omologa-
ve iloro prodotti, tenendo in poco 0 in
minimo conto le diverse realth cultu-
vali. Cid che invece si deve ritenere
comune nellilluminazione, dovunque

sa sia, & Veconomicith g e
quindi si pud dire che i
un albergo significa enfatizzare al
massimo i suol spazi con il minimo
costo di gestione; il che & piuttosto
arduol

Albergo e teatro
SUITE Capita spesso di paragonare




Palbergo ad un teatro. Si pud dunque
stabilive un'analogia tra coloro che si
oceupano della progettazione dello
spaio alberghiero e chi determina la
“scena teatrale...

ROSSI Lindustria cinematografica di
Hollywood & stata forse la prima a
percepire le analogie tra lalbergo e il
teatro, ed ha prodotto pellicole come
“Grand Hotel” che evidenziavano
molto bene la vita spettacolo di un
albergo con i suoi clienti-attori-pub-
blico. Nel teatro Pattore vuole essere
visto, sentito, apprezzato e, con Pausi-
lio delle scene, delle lui e della regia
egli crea sul palcoscenico il sogno,
Tillusione, insomma lo spettacolo; il
pubblico che siede in platea per
vederlo ed ascoltarlo, senza parteci-
pare direttamente allillusione, pud
solo applaudire o meno, decretando
costil successo o linsuceesso commer-
ciale dellopera. Nelllbergo il cliente,
chiunque esso sia, con ausilio

dellarredamento (e scene), dellillu-
‘minazione (e luci) e della gestione (a
regia), & “pubblico”, perché vede ed
apprezza, ma nello stesso tempo
“attore”, perchd vuole essere visto ed
apprezzato. Nell'albergo come nel
teatro si generano sogni,illusion,
spettacolo, senza perd la divisione tra
palcoscenico e plates; i partecipanti
sono simbioticamente attori e pubbli-
co.e con la lovo “soddis
il successo o lnsuccesso commerciale
dellalbergo. Un'analogia questa che a
molti potrd apparire esagerata, che
presenta perd delle differenze:
nellalbergo gli arvedi (ia scenografia)

Holseyinml apoll, i rogertoidla
zione (di Maurizio R¢ ippato in
Paeets e S el A e A
&

Hollday Inn, Neples. The lighting design (by.
Maurizio Ross) has been developed in per-
fect harmony with the interior design

variabilita dei clienti-attori-pubblico
pud essere risolta soddisfacentemen-
te con una illuminazione variabile
durante P'arco delle ventiquattro oree
e persino tra stagione e stagione. La

e la gestione (la regia)
non sono vartabili, 0 lo sono in minima
pate, mentre i clienti-attori-pubblico,
al contraio, cambiano costantemente
di giomo in giomo, di ora in ora ¢ cost

a dell pud
essere esercitata attraverso diversi
interventi che comunque prevedono
un approfondito esame del tipo di
pubblico a cui Palbergo si indirizza,
uno studio meticoloso degli arredi, dei

i loro umord, il loro abbigli il
loro numero. Questo problema
dellincompatibilita tra la fisicita quasi

inamovibile dell'albergo e la costante

‘materiali e dei colori degli spazi inter-
i ed esterni, un'analisi della quantita
di luce diurna che eventualmente



penetra nei vari ambienti e ancora, in
presenza di giardini, il tipo di pianta
ed i suoi colori e fiori nelle varie s
gioni. Gli interventi pitt ovvi per ren-
dere l'illuminazione il pitt possibile
cangiante, sono quelli di prevedere in
fase progettuale Iuso, il pid esteso
possibile dei dimmers, ovvero dei
variatori di tensione. Tali apparec-
chiature elettroniche permettono di
programmatre Faccensione, lo spegni-
mento, la diminuzione e l'aumento dei
valori illuminativi di interi grappi di
lampade o di lampade singole. Queste
apparecchiature, usate per variare i
flussi luminosi, sono piuttosto costose
ma consentono, comunque, un risp:
mio energetico e quindi finanziario,
proporzionale alla effettiva diminuzio-
ne della quantita di energia utilizzata;

inoltre i dimmers influiscono sulle sin-

“Prevedere un'illuminazione variabile

durante 'arco della giomata e persino tra
stagione e stagione. Tutto cio & possihile
facendo uso di dimmers, ovvero dei varia-

tori di tensione.”

se si installassero quattro modeste
lampadine accese, in corrispondenza
dei quattro vertici, la forma ancora
non sarebbe illuminata, ma no direm-
mo che ci troviamo davanti ad una
forma rettangolare! I quattro vertici
illuminati ci confermerebbero che ci
troviamo di fronte ad un rettangolo;
spegnendo una delle ldm])adc non

gole lampade, sensibil-
mente la loro vita di esercizio.
Nell'uso di queste apparecchiature
occorre comunque ricordare che qua-
si tutte le lampade, nel ricevere meno
energia, cambiano i valori cromatici,

bensi un umngolo, spegnendo
un'ulteriore lampada, una linea, un
punto, poi nulla! Poniamo che lo stes-
50 rettangolo sia adesso un campo da
tennis; utilizato per il suo scopo

quellead i
che virano verso un giallo/arancione,
pitt 0 meno intenso, divenendo quindi
pit “calde”. Lilluminazione in albergo
dunque dovrel re trattata

variabile” che, in pre-
senza di seene e regia fise 0 qua

dovra essere illamina-
to come superficie, in base a calcoli e
parametri precisi. Un altro esempio
di “flluminazione sensoriale” ci viene
dai banchi di vendita carni nei super-
‘mercati; sopra le carni vengono mon-
tate lampade fluorescenti ad emis

permette ai cli P di

interpretare ed appreszare, m volta

, nuove scene, nuove illusioni,
e

Psicologia della luce
SUITE Molto importante & il modo
con cui la luce viene percepita dunque
dallospite.

ROSSI I lighting designer pud para-
gonarsi ad un pittore perché lavora
con ombre, luci e color;  suoi pennelli
sono ovviamente le lampade e, come
avviene per il pittore, il suo lavoro
viene giudicato in base alla psicologia
vatore. Proviamo ad imma-
ginare una forma rettangolare,
immersa nel buio profondo; sappiamo
che non a percepirla, ma

ne rosa e schermate.
Esse rendono il colore della came di
un bel colore rosato e la clientela
automaticamente percepisce le carni
come freschissime, anche se non sem-
pre vera! secondo tali

albergo. Con cid
ho espresso solo
alcuni degli innu-
‘merevoli concetti
di “illuminazione
sensoriale” e di
“illuminazione
utilitaristica” (il
caso del campo
da tennis); i primi
troveranno vasta
applicazione nelle
zone pubbliche dellalbergo, i secondi
nelle sue cucine, uffici, laboratiori di
manutenzione, bagagliai, campi spor-
tivi.. Quanto accennato sopra & deci-
samente estremo e sfiora appena,
Tinterrelazione tra luce, conscio ed
inconscio; perd con un minimo
approfondimento, s resce a capire
chelmumm\znone “sensoriale’

uale e, come tale, il suo uso apre
mu ovizzonti alla percezione. Nel
detto caso della forma rettangolare la
realta & e vimane quella della sua for-
ma originale, ma con i soli tre vertici
acces, si percepisce come realta quel-
Ia \'m.ualc un triangolo. Nel caso del-
la carne essa appare freschis
anche se forse non lo &. Nel corridoio
le due porte esistono sempre, ma si
sceglie di percepire quella illuminata.
Si pud quindi asserire che I'uso
dellilluminazione, come gia detto, &
uno strumento di quasi illimitata fles-
sibilita e che nellalbergo, proprio per
quel senso immaginifico che esso ha,
deve avere la massima applicazione.

logiche “sensoriali”, una persona
posta al centro di un lunghissimo cor-
ndmn ‘buio, terminante alle due estre-
mita con una porta illuminata, non si
sentird mai persa, poiché girando lo
sguardo percepira tangibilmente da
dove proviene e dove poter andare;
se si oscurasse una delle due porte,
allora la stessa persona tendera quasi
immaneabilmente a dirigersi verso la
porta illuminata. La paura del buio,
dell'intangibile & ancora un potente
condizionamento e quindi I'attrazione
subconscia verso la luce ed i colori &
uno strumento efﬁ acissimo nella
diun

L iva delle lampade
SUITE Si diseute su quale sia i tipo
di lampada da usare preferibilmente
nellilluminazione dellalbergo: incan-
descent, fluore
Qual’ I sua opinione in pry npmm?

ROSSI Sino a pochi anni fa tale
dilemma non esisteva neppure; le
Jampade che venivano impiegate nel-
I progettazione di un albergo erano,
nella loro quasi totalita, incandescenti
ad alto costo gestionale. I motivi sca-
turivano dalla scarsith e dalla discuti-
ble qualita delle altre fonti luminose.
Le lampade fluorescenti erano dispo-
nibili solo come tubi dritti di diversa




lunghezza o, al massimo circolari,
ovviamente di difficle gestione pro-
e e
ni erano piuttosto limitate e davano
quasi sempre pessimi rendiment dei
colori ed in pid non potevano essere
dimmerate, come invece risulta possi-
bile, senza eccessivi problemi, con
quelle incan Pensare di usa-
re lampade a scarica (al mereurio e
simili per e 2

ne contro natura, A pote-
va provare il loro uso nei giardini;
queste lampade, oltre ad altzi proble-
i vevan dale tonalh di e pes-

i
sima per un albergo. Oggi la situazio-
ne della pr illumina-
sione di un albergosi ¢ drasticamente
modificata, fondamentalmente per
due motivi: il primo di mercato, il
secondo gestionale.

Ambienti comuni dell Holiday Inn di Napol

Dimmers programmati consentono di muta-
e le condizioni di illuminazione nel corso
della giomata.

Common spa
Programmed dinners
Change ighting conditions g the day




11 mercato europeo, se paragonato a
cid che era prima, offre un'ampia scel-
ta di lampade incandescenti, fluore-
scenti e a searica, ma sono soprattut-
0 quelle fluorescenti e quelle a scani-
ca che si sono evolute. Ora, con le
lampade fluorescenti si ottengono
ottime tonalitd di colore, dimmerabi-
lita, e per cosi dire

gestionale pitt convenienti perche pii
efficienti se confrontate con le lampa-
de incandescenti. Una lampada fluo-
rescente, di vita media pari circa a
7500/8000 h., fornisce pitt o meno tre
volte la luce dell'equivalente lampada
incandescente di vita media tra le
1000 h. e 1e 2000 h. Le lampade a sca-
rica, che hanno una durata media,
equivalente, pit
0 meno a quella
delle fluorescen-
ti, possono rag-
giungere in certi
casi emissioni
dieci e pid volte
superiori a quelle
delle lampade
incandescenti. L

lampade Tuore.
scenti ed a scariea godono comunque
ancora di una pessima reputazione
(secondo me pitt per pregiudizio che
per giusta ragione) presso coloro che
progettano alberghi. Con i loro nume-
vosi toni di emissione, se accurata-
mente controllate, consentono di
variare { coloi di un dato ambiente a
nostro piacimento. Parallelamente i
costi gestionali sono i

“Nel progettare un alber-
go arredatore e lighting
designer devono lavorare
sin dallinizio insieme.”

ne. Cid al fine di evitare che dopo
Tapertura dellalbergo, il direttore,
stanco di vedere lampade specificate
dal lighting designer esaurirs in bre-
ve tempo, le sostituisca con le prime
lampade fluorescenti a sfera offertegli
da qualche intraprendente rappre-
sentante.

Luniverso
degli apparec-
chi di illumi-
nazione
SUITE Dunque
arriviamo a par-
lare degli stru-
menti che il pro-
gettis

cale diverse ipotesi: gli apparecch
illuminazione. Quali sono i eriteri di
scelta?

ROSSI Voglio subito dive che perso-
nalmente non ho aleun pregiudizio
cireaiitip i apparecchiature ed i vani
tipi di lampade. Non ¢ mai o quasi
mai wna sola risposta ad un problema;

aumentati; per id che ci riguarda piu
direttamente, i costi energetici e
quelli della mano d'opera i un alber-
0 s0n0 ad un livello tale che condizio-
nano pesantemente la fase progettua-
le dellilluminazione architettonica.

Ed ecco allora che, in base alle prece-
denti analisi ed alla mia esperienza

na lampada che in una

ituazione non troverei adegua-
ta, in un'altra posizione la potrei con-
siderare perfetta e viceversa; cid che
conta & realizzare leffetto che ¢
prefigge. Data lenorme quantita e
varieti offerte dal mercato nazionale
ed internazionale, & senza dubbio
arduo orientars tra le apparecchiatu-

s di un albergo.

affermare che lilluminazione alber-
ghiera, lentamente ma indubbiamen-
te, sta prendendo un’altra strada:
meno lampade incandescenti, ottime
ma inefficienti; pid lampade fluore-
scenti, buone ed efficienti; pit spazio
per le lampade a scarica, super effi-
cienti ma ancora con diversi problemi
applicativi riguardo le tonalita delle
emsion ¢ I dimmersbit, proble
mi che comunque, nel pros tu-
e
minimizzati. Chi progetta Iillumina-
zione di un albergo non dovrebbe
escludere nessuna

del loro ingombro fisico; fatto fonda-
mentale poi, sono sotto il profilo

possibilita, ma dovrebbe considerave i
costi gestionali con estrema attenzio-

dare un indirizzo utile alla
loro scelta; posso perd esprimere la
mia filosofia in proposito. Una prima
importante suddivisione esiste tra le
apparecchiaturé da vedere, che chia-
meremo “ecorative’, e le apparec-
chiature per vedere, che chi 0
“architettoniche”. Entramb
relazione a quel che si vuol creare,
possono montare lampade fluorescen-
LI incandescenti o addirittura a scari-
isulta evidente che le apparec-
AT B o
essere visibili, mentre quelle “archi-
tettoniche” idealmente dovrebbero
emanare la loro illuminazione rima-
nendo poco evidenti o essere, meglio




ancora, invisibilil e apparecchiature
“decovative” (lampadari, appliques,
lampade da terra, lanpade da tavolo,
pamnelli decorativi illuminati in vetro
o plastica da soffitto e da parete ecc.),
quando montano lampade visibili,
direttamente o in trasparenza, non
possono emettere nella loro indivi-
dualita eccessiva luce; se cosi fosse (e
spesso & proprio cos) abbaglierebbe-
vo colui il quale accidentalmente le
guardasse, con il risultato di perdere
Vapprezzamento per il loro valore
estetico. Caso tipico un salone delle
feste con grandi lampadari, in eristal-
o, che montano decine di lampade
incandescenti da 60W o da 100W.
Generalmente Focehio umano pud fis-
sare per breve tempo senza abbaglia-
menti e fastidi vari una lampada
incandescente tra 15W e 25W; & que-
sto quindi il tipo che il lampadario
dovrebbe montave. Giova rammenta-
re che in tempi passati,  lampadari, le
appliques, ecc... erano costruiti per
montare le candele e Focchio umano

“Quando in albergo nessuno nota illu-
minazione, vuol dire che si é raggiunto
il risultato sperato, quello di far perce-
pire architetture, ambienti e sensazio-
ni “naturalmente”, senza tradire ciog

la totale artificiosita di questo meravi-

glioso mezo.”

non aveva nessun problema nel tolle-
rare questa bella e semplice soluzio-
ne! Quindi, chiarito che cosa si inten-
da per apparecchiature “decorative”,
aggiungo ora che un progetto d'illu-
minazione avchitettonica di un alber-
o dovrebbe idealmente realizzarsi
solo con le emissioni delle apparec-
chiature “architettoniche”; come se
quelle “decorative” teoricamente non

esistesero, anche se,
ovviamente, durante
la progettazione, esse
verranno prese in
debita considerazio-
ne. Tutte le apparec-
chiature “decorative”
devono primar
mente essere consi-
derate degli accesso-
vi luminosi, decora-
zioni luminose, da
guardare, da apprez-
zare.

Tlluminazione ed
arredamento
SUITE Capita talvolta che lo sape-
cialista della luce sia chiamato a colla-
borare alla progettazione di un alber-
go, terminato o quasi il progetto
Qarredo. Quando qualcuno si pone, a
posteriord, Vinterrogativos: “che faccia-
mo della luce”. Non credo certo sia
una prassi corretta, foriera dei miglio-
vivisultati possibili..



ROSSI Purtroppo il risultato di tali
collaborazion non & quasi mai allaltez-
za di cid che avrebbe potuto essere e,
s badi bene, non per incapacita dei
professionisti coinvolti, ma per il
numero di condizionamenti e di fatti
acquisiti che si incontrano lungo il per-
corso progettuale. Quello che non &
chiaro a molti & che Tilluminazione &
arredamento a tutti gli effetti, con
Paggravante che essa prevede una pia-
nificazione anticipata rispetto alla qua-
i totalita degli arredi. Se
un salone per banchetti, occorre pre-
vedere molto anticipatamente, intorno
ad una prima idea di aredo, quale llu-
minazione verra usata, perche in base

acibdle ditte installatrici prevederanno
la quann i cavi e di energia neces-
, cosa molto importante, in base
dllenelym elettrica di utenza prevista,
sard caleolato il carico termico che
influira sui caleoli dell'aria condiziona-
ta. Come si puo quindi vedere, esiste
tutta una serie di informazioni prelimi-
i riguardanti lilluminazione
lighting designer deve fornire, con
‘molto anticipo vispetto al resto, ai pro-
gettisti degli impianti. Nel progettare
un albergo, arredatore e lighting desi-
gner devono lavorare sin dallinizio in
simbiosi; & futile scegliere materiali
stoffe, colori, finiture ecc.. senza la
consulenza immedata di chi con la luce

fard percepire cid di cui s sta deciden-
do. Spesso negli alberghi la quantith di
luce naturale presente & minina, quin-
di l'illuminazione artificiale diventa
eruciale. Ho spesso assistito per giorni
e giomi ad agonizzanti processi deci
sionali irea il colore molto particolare
di un parato interno che, dato il finito
numero di tipi i iluminazione a dispo-
sizione, non sarebbe mai stato appre

zato per il suo esatto valore cromati-

a




co.In conclusione, poiche illuminazio-
ne artificiale, in qualsiasi combinazio-
ne e di qualsiaisi tipo essa sia, &,
comunque si dica, profondamente
diversa da quella naturale e le sue
emissioni falsano sempre, in misura
pi 0 meno evidente, colori e forme, le

un grande numero di apparecehi di
illurninazione, i quali attraverso la pro-
gettazione forniscono una situazione
Turminosa i base in ogni area. Al ter-
mine dellinstallazione come da proget-
to, ogni apparecchio risulta posiziona-
to, quelli i serie con una delle potenze

Infine buona parte dellilluminazione
architettonica viene modificata allulti-
mo momento insieme con gl arredato-
ri e prima dellapertura dellalbergo,
quando avvengono variazioni, viarran-
giamenti e controllo finale dei dim-
mers. Quello invece che nel campo

varie scelte d’arredo d
essere sempre prese con lausilio del
tipo di illuminazione che si prevede
4 quella finale. Inoltre, quando
Tarredatore ed il lighting designer
lavorano insieme sin dallinizio,
possono quegli artifici

saritte dalla ditta costruttrice, con |
suoi dati teenici facilmente reperibili
Prima dellapertura dellalbergo perd,
il lighting designer programmando i
dimmers in ogni area, per divers
momenm specifici (mattino, pomerig

strutturali che, coordinati con Tarre-
damento, permetteranno allillmina-
zione architettonica di evidenziare
armoniosamente spazi, colori, perso-
ne ed altro, senza essere notata.

Computer ed empirism

SUITE Quanto & utile Pausilio del
computer nella progettazione i un
albergo?

ROSSI Ho notato in passato un cieco

e generalizzato innamoramento verso

i computens e i loro dexivati. Chi pro-

pugna il loro uso nellillaminazione
radi

lge le situazioni originarie i
base, in una serie di “scene” luminose,
impossibili da calcolare pereht i dati
tecnici, necessani ad un eventuale com-
puter; non possono essere ricavati, in
modo economicamente accettabile e
tecnicamente affidabile, da emissioni
luminose aleatorie ¢ modificabili. Un
altro motivo che rende sconsigliabile
Tuso del computer riguarda il nctevole
numero di lampade e trattamenti
decorativi specili che, in ogni caso,
incrementano ed influenzano la quan-

dell ione di un albergo ho
sempre trovato professionalmente
neces o & una forte componente
empirica perche, come ho provato a
spiegare prima, la sensibilith e Fespe-
vienza professionale non sono parago-
nabili a nessun computer: Nel dubbio
progettuale, preferisco sempre la con-
troprova dellinstallazione del modello
e della luce vista. Posso in perfetta
buona fede comunque dire che,
allapertura di ogni albergo di cui ho
progettato Filluminazione ¢ sempre
la sorpresa di come aleune soluzioni o
in peggio o in meglio risultano diverse
da come erano state previste, proget-
tandole; & mia opinione che la colpa, se
di colpa si pud parlare, & della totale
intangbilta e sfiggevolerza della luce.

tita e la qualith delld ma
cui parametri ilaminoteenici, necess
il computer; non sono reperibili

un'armaa doppio taglio; so male inter
pretata pud stravolgere splendidi
ambienti e belle

e la
sua malafede e chi li
usa per mostrare di
essere allavanguardia,
tradisce la sua superfic
cialita. Cib comunque
non inevina la mia fer-
ma convinzione circa la
fondamentale utilitd
del lavoro che il com-
puter svolge nella pro-
gettazione delle appa
recchiature per lillu-
minazione, nel calcolo
illuminotecnico _dei
campi sportivi, nellillu-
minazione teorica in
generale ed in molt
me altre applicazioni
pratiche e specifiche.
Perché dunque sono
contrario all'uso del
computer per Iillumi-
nazione di un albergo?
Lialbergo @ una collezio-
ne di effetti luminosi
diversificati, forniti da

architetture, ma,
con il suo enorme
potere evocativo,
pud anche salvare
wazioni peraltro
disastrose.
Aggiungo per
concludere che,
quando in un
albergo, nessuno
nota Iilluminazio-
ne, vuol dire che
si & raggiunto il
risultato sperato,
quello di far per-
cepire architettu-
ve, ambienti e
msazioni “natu-
ralmente”, senza
tradire cioe la
totale artificiosita
di questo meravi-
glioso mezo.




The hotel, the light

Considerations on the
hotel lighting architectural
design. A talk with
Maurizio Rossi, lighting
designer.

We talked with Maurizio Rossi,
architect, lighting designer and e
ber of the International Association
of Lighting Designers, about hotel
lighting and, in. particular, about the
so-called by him “architectural ligh-
ting”. The starting point is once
again quite concrete: ie. the consciou-
sness that the design of a hotel “can-
not be an empty stylistic exercise, but
the search for an optimum use of all
the expressive means capable of
making the hotel a remunerative
commentcial activity”. Among the lat-
ten, there is light, of course. After this
hats been said, it must be pointed out
that the lighting designer is a pecu-
liar and important profession, even if
in.Haly it is mot enough considered
wpon the design of the hotel space.
We know, instead, and the long inter-
national Rossi’s experience largely
proves it, that elsewhere it is absolu-
tely natural that the design team of
great hotel initiatives, normally
includes the light “cxpert”. The latter
does not play a very technical role; he
is rather a designer in every respects.
In the following talk, Maurizio Rossi
aplains it clarity the specil
nature of his work, the “risks”, the
successfil or wnsuccessful results of
a hotel; many concrete information
also arise from this talk, which are
certainly useful to all those, either
hotel keepers or not, who intend to
approach the subject of ight, giving it
allthe consideration it deserves.

SUITE Before carrying out any ligh-
ting design, one must always ask
himself what must be lighted and
how. The ansuwers, for what concerns
the hotel in particular, are never

talcen for granted.

ROSSI The hotel s a firmwhich sells
services and as such must produce
profits through an optimum use of its
‘means; its means are public areas
(restaurants, coffee shops, bars,
swinuming pools, gurdens...) and the
areas which I would define as private
(rooms, suites..). In addition to this,
it mast be said that, over the years,
the hotel, more or less large, more or
less luwurious, hus generally evolved,

Sfrom the simple offer of a bed or a

‘meal.to real leisure and working con-
tres, with a considerable offer of the
most various services to guests. I
order to light “well” a hotel, first of
all it is necessary to examine which
guests are expected to make use of
these spaces. To make an example,
an American restaurant, whatever
its furnishing might be, becase of
cultural reasons, has a ver,
lighting level with respect to
valent Italian restaurant; again,
lighting “well” the spaces of a hotel in
Las Vegas is not equal to lighting
“well” the spaces of a hotel in
Madrid. Bven i, it has to be said, the
large hotel chains, for different rea-
sous, tend to certify their products
taking little or very little account of
the different cultural realities.

What is instead to be considered as a.
common element in lighting, where-
wer it might be, s its economical
‘management; therefore, it can be said.
that lighting well o hotel means
emphasising its spaces to the greatest
extent with the costs;

pointed out very well the life-show of
a hotel with its guests-actors-audien-
ce. In a theatre, the actor wants fo be
seen, heard, appreciated and, with the
aid of settings, of lights and of the
direction, he creates on the stage the
dream, the illusion, in short the shou;
the audience sitting in the stalls to
see and to listen to him, without par-
ticipating directly to the illusion, can
only clap or not, thus deciding the
commentcial success or failure of the
play. In.a hotel, the guest, whoever e
is, with the aid of furnishing (set-
tings), of lighting (lamps) and of
‘management (direction), is “audien-
ce” since he sces and appreciates, but
also “actor”, since he wants to be seen
and appreciated. I a hotel just like
in a theatre, dreams, illusions,

pe
any civision iy stage and stal-
ls; the participants are symbiotically
actors and audience, and with their
satisfaction, they create the commer-

However, this analogy, which might
appear exaggerate to many, shows
some differences: in a hotel, the furni-
shing (the setting) and the manage-
ment (the direction) usually are not
changing, or they can only slightly
vary, whereas the guests-actors

audience, on the contrary, are con-
stantly changing day after day, hour
after hown, as well as their humour;
their manner of dressing, their mun-
ber. This problem of incompatibility
between the nearly | hysical
character of the hotel and the con-

B T :

awhich is rather difficult!

Hotel and theatre
SUITE The hotel is often compared
10 a theatre. An analogy can therefo-
7e be established between those who
take care of the design of  hotel spa-
ce, and those who determine a theatre
setting..

ROSSI The film industry of
Hollywood was maybe the first one to

erceive the analogies between the
hotel and the theatre, and has produ-
ced films like “Grand Hotel” which

ce can be successfully solved with @
lighting varying during the twenty-

four howrs and. even from one season

to the other. The change of lighting
can be obtained through different
interventions which, in any case.
require a deep examination of the
type of quests the hotel addresses to, @
carefud study of furnishing, of mate-
vials and of colours of indoor and
outdoor spaces, an analysis of the
quantity of day light which may
penetrate into the various spaces and
also, if some gardens are present, the
type of trees and its colours and




flowers in the different seasons. The
most obvious interventions to make
lighting change as much as possible
are the definition, upon the design
phase, of the largest possible use of
dimmers, i.e. of voltage variators.
These electronic equipment allow to
program the switching-ontoff, the
decrease and, increase of the lighting
values of entire groups of lamps or of
individual lamps. These equipment,
used to change the light flows, are
rather expensive but allow, in any
case, an energy and therefore finan-
ol saing, wiih i proprtional 4
the actual deerease of the quantity of
energy used; moreover, dimmers
hae an effect on. each lamp, conside-
rably increasing their working life
When using the above equipment, it
has to be said that nearly all lamps,
receiving less energy, change the
chromatic values, especially the
incandescent ones which twrn to @
more or less intense yellowlorange,
thus  becoming  “warmer”.
Consequently, the lighting within «
lotel shall be cousidered as a varia-
ble one-which, in the presence of fived
ornearly fived settings and direction,
to

the shades of their emissions were
rather limited and almost always
gave very bad color yelds and wha is
‘more, could not be dinmed, like it is
instead possible, without too many
problems, with incandescent lamps.
Planning to use discharge lamps
(mercury or similar ones, just to be
clear) in a hotel, was even considered
aerime against nature, they could be
used at most in gardens; these lamps,
besides ofher problems, had very bad
light shades for a hotel.

Nowadays, the situation of hotel ligh-
ting design has dramatically chan-
ged, basically for two reasons: for
market and management reasons.
The Buropean marke, if compared
to what it was before, provides a-wide
range of incandescent, fluorescent,
discharge lamps, however, only the
fluorescent and discharge lamps
have especially evolved. Now, with
flworescent lamps, excellent color
shades, dimming possivility can be
obtained in addi p

the lighting devices. Which are the
criteria of choice
ROSSI -1 first intend to say that I do
not have any prejudice about the
types of equipment and the various
types of lamps.

There is never or almost never only
one answer to a given problen
fluorescent lamp which in a given
situation would not be appropriate,
in another position would be perfect
and vice versa; the important, thing is
to create the desired effect.
Considering the large quantities and
varietis supplied by the infernatio-
nal market, it is undoubtedly diffi-
cult for hotel keepers to orient then
selves among the hotel lighting equi)
ment. I cannot give a useful advice
for their choice; however, I can
express my philosophy on. this
subject. The first important division
cawists between the equipment to be
soen, which will be called “ecorati-
w0 and the equipment to see, which
will be called

their volume; another basic /uctm,
they are more profitable from the
managerial point of view, since they
are more efficient if compared to

ous the
interpret, and appreciate, each time,
new settings, new illusions, new
Jamours. The more this will be obtai

A fluorescent lamp, with an average
Life of approximately 6000 h, suppl
more or less thice times the Iwht of
the

ned, the greater the
resultwill be.

The alternative to lamps
SUITE A discussion is made about
the type of lamp to be preferably used
in hotel lighting: incandescent, fluo-
rescent or discharge lamps. Which is
your opinion on this subject?

ROSSI Until few years ago, this pro-
blem did ot even exist; the lamps
which were used in the design of a
hotel were, in almost all cases, of
incandescent type with a high opera-
ting cost. The reasons derived from
the shortage and. doubtfl quality of
the other lighting sources. The fluore-
scent lamps were available only as
straight, or even cireular tubes, with
different lengths, whose design
managenment was obviously difficult;

mp
with an average life ranging fmm
1000 h to 2000 h..

The discharge lamps, whose average
life is more or less equivalent to that
of fluorescent lamps, can reach in
some cases emissions which are ten
and more times greater than those of
incandescent lamps. However, the
fuorescent and discharge lamps still
have a bad reputation (due, in my
opinion, more to prejudice than to a
son) t0 all those who design

With their several emission shades, if
carefilly checked, they allow to chan-
ge the colors of a given area at will

The world of lighting devices
SUITE Let’s now talk of the tools
which are available to the designer to
put the different ideas info practice:

Both types, depending on what is
intended to be created, can be fitted
with fluorescent, incandescent or
even discharge lamps; it s clear that
the “decorative” equipment are and
must be visible, whereas the “archi-
tectural” equipment should, theoreti-
cally release their lighting though
remaining less evident or better invi-
sible!The “decorative” equipment
(ceiling lamps, appliques, ground
lamps, desk: lamps, ceiling and wall
glass or plastic lighted decorative
panels etc.), when fitted with directly
or transparently visible lamps can-
not release individually too much
light; if this was true (like it often
happens), they would blind those who
accidentally are looking at them,
with the result that their aesthetical
walue would not be appreciated. A
typical case is represented. by a party
oo with, large crystal ceiling lam-
s, fitted with tens of 60 W or 100 W
incandescent lamps.

Usually, the laman eye can fie for a
short time without being blinded and
troubled a 15 W to 25 W incandescent
Lamp; this is, therefore, the type of
lamp that should be mounted.




